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Industrializacion

éQué es?

* Nuevos
— Servicios
—Productos
— Procesos

¢Qué no es?
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Cadena ganadera actual
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Formas de crecimiento de las empresas
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En CREA...

CRECIMIENTO
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Las empresas CREA:
91,8% crecen entre 0y 1%.

4% de las empresas
decrecen.

3% crecen entre 1 a 2,5%.




Precio de la tierra
IOWA (EEUU) vs producto (soja)
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Cada vez es mas dificil comprar
tierra con el producto.

Precio en IOWA (EEUU)
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Fuente: Matias Bodini en base a USDA. @ 6



Evolucion de la Rentabilidad en IOWA (1994 al 2013)

Estimated Farmland Rental Rates — lowa !
Cropland Pasture
Land Land

Cash Rent, Change, Valuc, Regft as %\ Cash Rent. Change, Value, Rentas ‘%
Year Slacre Percent S/acre  of value Slacre Percent  $/acre  of value
1904 08 60 - 1517 6.5% \ 26 40 — 480 5 5%
1995 U700 o 10081 BT 28.10 E¥ D ™ WA
1906 105.00 5.45% 1. 810 5.8% 28.90 28% 575 5.0%
1997 1000 4 8% 1 700 6,3% 3110 7.6% 615 S 1%
1008 113.00 2.7% 1,860 6:1% 34.00 3% 065 5.1%
99 11200 -0.9% [,900 5.9% 31.00 -4 8% 680 4 6%
2000 115,00 2.7% 1,920 5.0% 29.C0 -0.5% 700 1%
2001 117.00 17% 1,080 5.0% 30.00 4% 730 41%
2002 120.00 2.6% 2.0=0 5.0% 30,30 1.7% 760 +.0%
2003 12200 1.7% 2.120 5.8% 31.00 16% 800 30%
2004 126 .00 3.3% 2,310 5.5% 32.50 8% 380 3.7%
2005 13100 40% 2.760 +. 7% 36.00 10.8% 1.070 34%
2006 133.00 1L.3% 3.100 4.3% 38.00 2.0% 1,400 2.7%
2007 15000 12.8% 3.600 4+ 2% 30.00 26% 1.780 22%
2008 170.00 13.3% £.2060 4+.0% 32.0¢ 77% 2070 20%
2004 75.00 240% <05 +.3% <3.00 24% 1.880 2.3%
2010 176.00 0.6% 4.600 3.8% 40.00 0% 2100 19%
2011 196 00 11.4% 5,000 3.3% 26.00 150% 2.630 1.7%
2012 215 () | U Ol 7 0 3 O 206 (%) 11 O% 3 G | 54
2013 255,00 83% 8,600 \3.”‘.‘& =000 6.5% 3.400 14%

'Prepared from dota collecied by the USDA, Nauonal AgNgMiral Statistics Sevvice




Estrategias de crecimiento

Proporcion de activos

Contra ciclico
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Valor agregado

Concepto/I+
D
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Fuente: Stan Shih (1992), OECD (2013)

Cadena de
valor



o
>

Valor agregado
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Concepto/l+ Produccion Distribucion

Valor agregado
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Valor agregado
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Fuente: Stan Shih (1992), OECD (2013)
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¢ Las empresas

CREA seran
granges

Valor agregado

¢, Podemos tener : :
empresas CREA ¢Las empresas

Mo estan en la CREA e

Involucraran mas en

roducciong
- antespazl

Fuente: Stan Shih (1992), OECD (2013) valdespuese[REl




¢, Qué quieren los nuevos consumidores?

Responsabilid
: ad social
Ambiente ! ;:

Digital

.l-




¢Qué quieren los nuevos consumidores?

iHay que demostrarlo!: TRAZABILIDAD




Nuevo concepto...

Industrializacion




Industrializacion

Mercado y
marca

Mayor VALOR y SOSTENIBILIDAD

Procesos




Agregar valor no necesariamente significa transformacion
producto

So;a organica Expo en pie

larenin Fron farmonline
vaiorsoja.com ———va T
Inlglo | Agriculturs | Ganaderis  Lecherla | Clima : . ———
\j-:r:;'.':x- moemom de 2014 .
Soja orgdnica: un negouoode nicho con Piikion bostiirade pudbes Tightwaigiia
sobreprecios de hasta 110% con respecto Hereford heifers to $1300
al poroto convencional @2

Esta afo se deciard un vakr maxmo de 835 uSsdonslada

En gf presents ano 2014 se deciamanon




Industrializacion
Nuevos productos

Residuos animales o vegetales

Economia circular




Industrializacion
Procesos/ tecnologia

BeefChain recibe la primera certificacion
del USDA para una empresa Blockchain

Publicado en 25 de abril de 2019 por Kip DeCastro

Beefchain




Industrializacion
Procesos

Estilo de vida

"% RODUCTORES"

DE AEMA
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De Uruguay al mundo...




Industrializacion
Branding

Empresas con propasito Acercarse al consumidor a un clic

*

INGREDIENTA

Pt Comvales and 13 athers




Industrializacion
Branding

Mismo producto Experiencia diferente




Caso de estudio CREA

Aprender para hacer, aprender
para SER.

Las Chilcas.

* (agrega valor, nuevo producto, procesos).



- e y =y
WWW.Cren.org.ar @fcreu.urg Q_I} /canalcrea @ @creo_arg ff;;j @crea_arg

-




